
14u Presentatie van het VAF jaarverslag 2022 door directeur-intendant 

Koen Van Bockstal en zakelijk leider Frederik Beernaert

14u45 Korte pauze

H O E  B E R E I K T  E L K E  C R E A T I E  T E N  V O L L E  Z I J N  P U B L I E K ?

15u Eva De Groote over de podcast Wijzevrouw

15u15 Thomas Waterzooi over de game Please, Touch The Artwork

15u30 Hilde De Laere over de fictiefilm Zillion

15u45 Luna Goessaert over publiekswerking bij Budascoop/Kunstencentrum BUDA

16u Joyce Palmers & Frederike Migom over de Ket & Doc-film BOOS

16u15 Start receptie

17u30 Einde

WELKOM OP DE VAF-DAG



VLAAMS AUDIOVISUEEL FONDS 
JAARVERSLAG 2022 

EEN JAAR OM NIET 

SNEL TE VERGETEN!

K O E N  V A N  B O C K S T A L  ( D i r e c t e u r - i n t e n d a n t )

F R E D E R I K  B E E R N A E R T  ( Z a k e l i j k  l e i d e r )



• NIEUWE BEHEERSOVEREENKOMSTEN

• VLAAMSE VEERKRACHT

• OVERLEG MET SECTOR EN ONDERWIJS



ZELFKRITISCHE 

DOORLICHTING 

VAN HET VAF

•



HET VAF/F ILMFONDS IN 2022

D O T A T I E  V A F / F I L M F O N D S  2 0 2 2

O P S P L I T S I N G  D O T A T I E  V O O R  S T E U N  A A N  

C R E A T I E  V A F / F I L M F O N D S  2 0 2 2

B E S C H I K B A A R  T O T A A L B U D G E T  

V A F / F I L M F O N D S  2 0 2 2

IN EURO

IN EURO



HET VAF/F ILMFONDS IN 2022

R E S U L T A A T  V A F / F I L M F O N D S  2 0 2 2 IN EURO

B E S T E D I N G  

V A F / F I L M F O N D S  

2 0 2 2

IN EURO



HET VAF/MEDIAFONDS IN 2022

D O T A T I E  V A F / M E D I A F O N D S  2 0 2 2

B E S C H I K B A A R  T O T A A L B U D G E T  

V A F / M E D I A F O N D S  2 0 2 2

B I J D R A G E N  D I E N S T E N V E R D E L E R S  

E N  N I E T - L I N E A I R E  

T E L E V I S I E O M R O E P O R G A N I S A T I E SIN EURO IN EURO



HET VAF/MEDIAFONDS IN 2022

B E S T E D I N G  V A F / M E D I A F O N D S  2 0 2 2

R E S U L T A A T  V A F / M E D I A F O N D S  2 0 2 2



HET VAF/GAMEFONDS IN 2022

D O T A T I E  V A F / G A M E F O N D S  2 0 2 2
B E S C H I K B A A R  T O T A A L  B U D G E T  

V A F / G A M E F O N D S  2 0 2 2

IN EURO

IN EURO



HET VAF/GAMEFONDS IN 2022

B E S T E D I N G  V A F / G A M E F O N D S  2 0 2 2

R E S U L T A A T  V A F / G A M E F O N D S  2 0 2 2

IN EURO

IN EURO



FINANCIËLE CIJFERS

R E S U L T A A T  V A F  V Z W  I N  2 0 2 2  IN EURO



GARANTIEFONDS 2021 - 2022



CREATIE



NIEUWE ONDERSTEUNING PODCASTS 



TALENTONTWIKKELING



PUBLIEK



PUBLIEK TICKETACTIERITUEEL
VAN 12 T.E.M. 15 SEPTEMBER

De beste cinema beleef je pas echt  samen.

Geniet  nu van een Vlaamse topfilm  

en ga met twee voor de prijs van één.

RITUEEL
vlaamsef i lmact ie.be



FLANDERS IMAGE I N T E R N A T I O N A L E  P R O M O T I E  V A N  S P E E L F I L M S



FLANDERS IMAGE I N T E R N A T I O N A L E  P R O M O T I E  V A N  T V - S E R I E S



FLANDERS IMAGE I N T E R N A T I O N A L E  P R O M O T I E  V A N  A N I M A T I E  &  D O C U M E N T A I R E

KIND HEARTS 



SCREEN FLANDERS



SCREEN FLANDERS

T I E N  J A A R  O N D E R S T E U N I N G  V A N  D E  V L A A M S E  A U D I O V I S U E L E  S E C T O R



DUURZAAMHEID



INCLUSIEPLAN

•  Iedereen in Beeld

•  Gelijke kansen voor gelijk talent

Invalshoeken:

• Data, kennis en evoluties

• Belonen, sensibiliseren en barrières wegnemen

• Inclusie binnen eigen werking



BIOSCOOPBEZOEK



FESTIVALSELECTIES



KIJKCIJFERS TELEVISIE

I N  2 0 2 2  W E R D E N  7 2 V A F - / S F - G E S T E U N D E  V L A A M S E  S P E E L F I L M S ,

1 7 K O R T E  F I L M S  E N  3 9 V L A A M S E  S E R I E S  V E R T O O N D  O P  E E N  

O M R O E P  I N  V L A A N D E R E N .



2022: EEN UITZONDERLIJK JAAR!



14u45 - 15u KORTE PAUZE



EVA DE GROOTE OVER DE PODCAST

WIJZEVROUW





THOMAS WATERZOOI OVER DE GAME

PLEASE, TOUCH THE ARTWORK



Een postmortem



Who Am I?

@ThomasWaterzooi

thomaswaterzooi@gmail.com

■ Solo Game designer & developer.

■ Drager van vele hoedjes

■ Soms leerkracht op LUCA School Of Arts (Gent)



Opleiding

Master In Photonics Engineering 

(Master, 5 jaar)

Digital Arts & Entertainment

(Prof. Bachelor, 3 jaar)



Vorige jobs

Larian Studios 

Internship + 3 years (Gent, 

Belgium)

Games: 

● Dragon Commander 

● Divinity Original Sin



Vorige Jobs

IO-Interactive

(Copenhagen, Denmark)

2 years:

● 1 year on site

● 1 year freelance from Belgium

Games: HITMAN, HITMAN 2



De Zoektocht Naar Een 
‘Nieuw Publiek’



Een Nieuw Publiek

Volwassenen met een brede interesses die games niet beschouwen als een 

medium dat deze interesses of zichzelf vertegenwoordigt. 

- Bijv. kunst, vrienden, relaties, eten, reizen, cultuur, maatschappij, politiek, human 

interest, levensstijl, ziekte, depressie...



KUNST + GAMES



Wat is ‘Please, Touch The Artwork’?

■ Hook: 

Wat als we kunst WEL aanraken?

■ Een gezellige puzzle game

■ Met verhaal!

■ Geïnspireerd door iconische werken van Piet Mondriaan



Wat is ‘Please, Touch The Artwork’?

■ 3 games gebaseerd op 3 verschillende 

schilderijen

■ Mobile first 

■ Er zijn meer smartphones dan mensen

■ Speelduur 2~3 uur

■ Volwassenen hebben drukke agenda



Wat is ‘Please, Touch The Artwork’?

■ Mijn eerste solo-game

■ Uit op Appstore, Google Play, Steam (PC/Mac)

■ 26 jan ‘22

■ Nintendo Switch 

■ 3 September ‘22

■ Premium (Betalend)

■ 4.99€ Mobile, 9.99€ Steam, 7.99€ Switch



But…. I’m poor



http://www.youtube.com/watch?v=j8ziTu7_hg4


Welkom op de tentoonstelling!



Kies 1 van de 3 galerijen

THE STYLE BOOGIE WOOGIE NEW YORK CITY





“Marketing starts before development”



Traditional PR/Marketing

■ Co-productie met Publisher:

■ investeert in marketing, recup investments bij verkoop.

=> Game was te niche + mobile premium

■ Build community: 

■ via social media, reddit, instagram, twitter, Discord



Call To Action!

■ Wenslijstjes(PC only) (1 on 1)

■ Klant krijgt e-mail wanneer game uitkomt

■ Mobile heeft geen wenslijstjes

■ Nieuwsbrief (1 on 1)

■ Op einde demo + beloning (win gratis copy v/h spel)



Social Media : mijn bevindingen

■ Twitter is dead, long live Twitter

■ Hard to control reach + mostly other developers

■ Content must be self-explanatory

=> my game is not : abstract gameplay with abstract art

■ Reddit -> play the Reddit game

■ LinkedIn

■ Platform contacts!



The Event Dilemma



Moeten we nog naar events?

■ Steam (online) events bring WAAAAY more traffic

■ Awards / Accolades

■ Tokyo Game Show : Best Art, Brazilian Independent Game Fest: Most Impact

■ Real-life events are good for

■ Playtesting

■ CALL TO ACTION => subscribe to newsletter at end of demo (1 on 1)

■ Networking (eg platform representatives)



Lancering





Premium mobile marketing is hard!

■ Player Two: Influencers (YouTube, Twitch)

=> Low nr because of limited budget

■ Player Two : kruis-verkeer van PC -> Mobile

■ Veel persaandacht MAAR lage verkoop

=> Pers converteert niet (meer).

■ Apple Business Manager, via LinkedIn, gecontacteerd
■ “Nice to meet you! How do I improve my conversion?”

=> Apple Design Awards nomination (june 22)



Premium mobile marketing is hard!

■ Applied for Google Play Indie Festival

=> I won!
=> Again lots of traffic/visibility => low conversion

=> I won 60k in Ad money 
=> Made game ‘try before you buy’ (free demo)

=> Downloads from 2k to 130k
=> Only 1% conversion to sales
=> Added subscribe to newsletter for longer demo



Random Things Learned



Random Things Learned

■ Originaliteit wordt beloond (niet per sé financieel)

■ Release is niet het einde

■ Updates voor extra marketing beats

■ Contact storefronts for featuring

■ Neem deel aan (digitale) festivals

■ Awards openen deuren + marketing opportunities

■ Pers is leuk maar brengt geen sales



De toekomst?



COZY GAMES



De toekomst

■ Maak game-idee ‘gemakkelijker te marketen

■ Meer personages

■ Mix 2D & 3D

■ Cozy/wholesome games

■ Andere schilders: Kandinsky, Malevich, Klee, Ensor

■ Alternatieve markten (e.g museum-shops, Netflix..)



LUNA GOESSAERT OVER PUBLIEKSWERKING 

BIJ BUDASCOOP/KUNSTENCENTRUM BUDA



CINEMA PODIUMKUNSTENWERKPLEK CINEMA



KORTRIJK 

→ Zuid-West-Vlaanderen (België)
→ 79.000 inwoners
→ 25 km van Frankrijk, 20 km van Wallonië
→ 2.000.000 inwoners binnen de 30 km



→ theater/dans/performance

→ jaarlijks 75 compagnieën = 300 kunstenaars

→ +800 residentiedagen

→ gemiddeld: 2 tot 3 weken in Kortrijk

→ onderzoek, creatie en/of presentatie

→ Jaarlijks 2 podiumkunstfestivals, Almost

Summer en Next Festival

→ Toonmomenten van artiesten in residentie 

→ CO-presentaties 

famke@buda.be

WERKPLEK

PODIUMKUNSTEN



Arthouse cinema

→54 vertoningen/week, 365 
dagen/jaar

→4 cinemazalen

→ specials: cult films, hot docs, 
Q&A’s, schoolvertoningen…

→ sociale acties voor
maatschappelijk kwetsbare
kinderen & jongeren

→Een open YES-team 

PODIUMCINEMACINEMA



PODIUMCINEMA Focus op een jonger publiek

→€6/ -26, doelgroep is in half 
jaar tijd verdriedubbeld

→ Student@buda

→ Jonge vrijwilligers

→ Samenwerkingen 
vrijetijdsorganisaties 

(Speelfabriek, Ajko, Groep intro, 
Club Cultuur,…)

→ Scholen Film Festival 



PODIUMCINEMA En ook nog…

→ trajecten voor nieuwkomers 
(kinderen) – ROOTS

Meerdaagse workshops met 
OKAN klassen 

→Mobiele CinéMammoet, 
filmworkshop 

→Communicatie sociale 
organisaties, inclusieve 
communicatietools (B1) 
(https://ishetb1.nl/
Leesniveau | Accessibility.nl
www.B1teksten.nl )

https://ishetb1.nl/
https://www.accessibility.nl/tools/leesniveau
http://www.b1teksten.nl/


PODIUMCINEMA

Filmkamp

→+/- 15 kinderen/jongeren tussen 
10 en 14 jaar 

→5 dagen 

→ Slotfeest op vrijdag 

→Via brugfiguren, scholen, 
maatschappelijk werkers, 
instellingen





PODIUMCINEMA

Cinemaatjes 

→BUDAmbassadeurs (8-14 jaar), 
inleidingen voor de film 

→ Cinemammoet, interactieve 
installatie voor en na de film 
met Cinemaatjesbegeleiders



PODIUMCINEMA
Publiekscijfers



IN YOUTH WE LEARN, IN AGE WE 
UNDERSTAND.
Marie von Ebner-Eschenbach

LUNA@BUDA.BE



WELKOM!
www.buda.be



JOYCE PALMERS & FREDERIKE MIGOM 

OVER DE KET & DOC-FILM BOOS



BOOS, 
een impact case study

Presentatie door Joyce Palmers, 
i.s.m. FILMPACT & JEF



“Film is zoveel krachtiger als instrument dan een geschreven

verslag, artikel of beleidsdocument, 

en daarom essentieel

in een impactvolle campagnevoering.”

Leen Jansen, Coördinator Jongerenprojecten Klimaat bij 11.11.11. 

(quote tijdens de webinar van Filmpact over online nagesprekken - 26/04/2021) 



FILM = EMPATHIE MACHINE

FILM = TOOL -> AANZETTEN TOT ACTIE

FILMPACT -> DUURZAAM ECOSYSTEEM, TRAINING IMPACT PRODUCENTEN & KENNISDELING, IMPACT 

CAMPAGNES

IMPACT PRODUCING : from art to impact 

80









84







MAATSCHAPPELIJKE CONTEXT FILM

België is in vergelijking met andere landen koploper wat betreft zelfmoordcijfers bij
jongeren.

De drempel naar hulpverlening voor jongeren is vaak nog zeer hoog is.

Steeds meer meldingen van aggressie in de klassen.

Eén op vier mensen kampt vroeg of laat met een ernstig psychisch probleem.

87



BOODSCHAPPEN FILM

Het is heel normaal is om je soms niet goed te voelen, en om hulp
vragen kan altijd.

Je bent niet de enige met boze gevoelens.

Boosheid is steeds een gevolg van andere onderdrukte emoties.

Omgaan met boze gevoelens kan je leren.



•
DOELGROEPEN

Kinderen met mentaal onwelzijn
Klasgenoten van kinderen met mentaal onwelzijn
Leerkrachten & leerkrachten in wording
Ouders van jonge kinderen
Hulp- en zorgverleners
Studenten zorgsector
Beleidsmakers
Nieuwkomers (jonge gezinnen met kinderen)



TWEE CONCRETE IMPACT ACTIES:

1. WORKSHOPS ROND BOZE GEVOELENS VOOR KINDEREN

2. WEBINAR ROND EMOTIEREGULATIE VOOR OUDERS VAN JONGE 
KINDEREN





TWEE CONCRETE IMPACT ACTIES:

1. WORKSHOPS ROND BOZE GEVOELENS VOOR KINDEREN

2. WEBINAR ROND EMOTIEREGULATIE VOOR OUDERS VAN JONGE 
KINDEREN





“Ik vond de film BOOS zo sterk omdat we 

het thema van gedragsproblemen eindelijk

eens hoorden vanuit het perspectief van de kinderen. 

Zo mooi en duidelijk verwoord. 

Dit zorgt voor een extra puzzelstuk in het hele debat.”

Een deelnemer aan het webinar “BOOS” georganiseerd door Gezinsbond, Similes, Filmpact en RITSC



602 live kijkers
streaming

60 live kijkers 
ter plaatse 

(Brussel & Brugge)

941 kijkers 
on demand 

(1 maand beschikbaar)





'Stories are powerful because they transport us into other 
people's worlds but, in doing that, they change the way our 
brains work.’

Paul Zak, Professor of Economics and founding Director of the Center for Neuroeconomics

THANK YOU!
JOYCE@FILMPACT.BE
WWW.FILMPACT.BE



BEDANKT AAN ALLE SPREKERS.  

BEDANKT VOOR JULLIE AANDACHT.  

T IJD VOOR EEN DRANKJE!  


